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Abstract

Dieser Beitrag skizziert Anséatze zu einer Visuatbliy des westdeutschen Nachkriegstourismus. Bemleauf
John Urrys Konzept des , Tourist Gaze", untersucltie Leitbilder und Konstruktionsmechanismen desis-
tischen Blicks im historischen Wandel. Anhand vdld@&n in Katalogen eines kommerziellen Reiseveelns
ters, in Ortsprospekten einer deutschen Kommunerupdvaten Urlaubsalben werden qualitative undrgi
tative Methoden der Bildquellenanalyse getestet.

Einfuhrung

Capri-Fischer und Teutonengrill, Alpengliihen undl&aann — das Thema Tourismus ruft nostalgischie-Er
nerungen ebenso hervor wie beiRenden Spott. Derhbruch zum Massentourismus war eines der zentralen
Elemente der bundesdeutschen Geschichte: Die Ureisk wurde zum festen Lebensbestandteil breiger B
volkerungsgruppen, pragte das Lebensgefiihl vontdshiaftswunder’ und ,Erlebnisgesellschaft’ und beei
flusste die Selbst- und Fremdwahrnehmung der Deeatsin Europa. Die bunten Bilder von Stranden, Berg
und Kirchen sind in Urlaubsprospekten und Fotoalbeisefiihrern und Tourismusplakaten allgegenwartig
Gleichwohl war der Nachkriegstourismus bislang kaeim Thema fiir die Geschichtswissenschdbie oko-
nomisch und soziologisch dominierte Tourismusfouschist aktualitatsbezogéndie historische Reisefor-
schung wittert im Massentourismus oft nur kultieelNiedergang.

Vor allem tber die Wahrnehmung der Reisenden wigsemenig. Das liegt unter anderem an methodischen
Problemen: Die wichtigsten Quellen zur Analyse tiesistischen Blicks sind Bilder in Tourismusprokiss
und Urlaubsalben, mit deren Interpretation sich tdigtorientierte Geschichtswissenschaft schwef fie
scheinbar so vertrauten Urlaubsbilder harren naoér distorischen Analyse.

1 Fir detaillierte Literaturbelege vgl. Cord Pageaker, Der bundesdeutsche Tourismus. Ansatzeneu ¥isual History: Urlaubspros-
pekte, Reisefiihrer, Fotoalben, 1950 — 1990, HamB0€@. Zum Einstieg: Endlich Urlaub! Die Deutscheisen, hg. v. Haus der Ge-
schichte der Bundesrepublik Deutschland, Kéln 1@3&istoph Hennig, Reiselust. Touristen, Tourismog Urlaubskultur, Frank-
furt 1997. Christine Keitz, Reisen als Leitbild eCEntstehung des modernen Massentourismus in Déanst; Minchen 1997. Orvar
Léfgren, On Holiday. A History of Vacationing, Beley 1999. Hans-Werner Prahl / Albrecht SteineEler, Millionen-Urlaub. Von
der Bildungsreise zur totalen Freizeit, Darmst&itdl Beatrice Schumacher, Ferien. InterpretatiamehPopularisierung eines Be-
dirfnisses. Schweiz 1890 — 1950, Wien 2002. Hapsal& ,Reif fir die Insel”. Prolegomena zu einestbiischen Anthropologie
des Tourismus, in: Arbeit, Freizeit, Reisen. Diad& Unterschiede im Alltag, hg. v. Christiane Gamt, Minster 1995, S. 105 —
123.

2 Fur einen Uberblick iber die umfangreiche Literatl. die von Christoph Becker herausgegebenandirTourismus Bibliografien,
die leider nicht online recherchierbare ,Literawkumentation Tourismus und Freizeit* der Univeisitrier und die internationale
Mailingliste H-Travel (http://www.h-net.org/~travil Vgl. Thomas Bieger, Tourismuslehre. Ein GrusgriBern 2004. Heinz Hahn /
H. Jurgen Kagelmann (Hg.), Tourismuspsychologie Timgrismussoziologie. Ein Handbuch zur Tourismusemschaft, Miinchen
1993. Reinhard Bachleitner / H. Jirgen Kagelmarm )(HKultur/Stéadte/Tourismus, Miinchen 2003. Jularion, Being a tourist.
Finding meaning in pleasure travel, Vancouver 2003.

3 Vgl. Attilio Brilli, Als das Reisen eine Kunst waBerlin 1997. Hermann Bausinger, Klaus Beyrer Gudtfried Korff (Hg.), Reisekul-
tur. Von der Pilgerfahrt zum modernen Tourismusnitien 1991. Peter J. Brenner (Hg.), Der Reiselieiih Entwicklung einer
Gattung in der deutschen Literatur, Frankfurt 1989.

4 Vgl. aber Timm Starl, Knipser. Die Bildgeschickier privaten Fotografie in Deutschland und Ostefireon 1880 bis 1980. Katalog
zur Ausstellung im Fotomuseum im Miinchner StadtmoseMiiinchen 1995. Birgit Mandel, Wunschbilder werdeahrgemacht.
Aneignung von Urlaubswelt durch Fotosouvenirs arnsjiiel der Fotoalben deutscher Italientouristenftefziger und sechziger
Jahre, Frankfurt 1996. David Uzzell, An Alternatiseucturalist Approach to the Psychology of Tomridlarketing, in: Annals of
Tourism Research, 11 (1984), S. 79 — 100. Pat@cialbers / William R. James, Travel PhotographywAthodological Approach,
in: Annals of Tourism Research, 15 (1988), S. 1348.
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Ich beginne mit einer knappen theoretischen Einfiigrin Leitbilder und Konstruktionsmechanismen ties
ristischen Blicks sowie einer Orientierung Ubergaygihlte Methoden der Bildinterpretation. Dannlstiegh an
drei Bildbeispielen qualitative und quantitativealysemethoden vor. Inhaltlich frage ich nach dembaklung
der touristischen Wahrnehmungsmuster der Bundestiean zwischen 1950 und 1990.

Theorie: Der touristische Blick

Der touristische Blick ist konstitutiv fur den Tasmus seit dessen Entstehung. Die seit der Aufktimuneh-
mende Privilegierung des Auges als vermeintliclziggstem Sinnesorgan lief3 bis zur Mitte des 1%hiah
derts nicht nur die beobachtenden Wissenschafterlesn auch den Tourismus und die Fotografie dmgste
Fast gleichzeitig veranstaltete Thomas Cook dieedtauschalreise (1841), brachte Karl Baedekeesairsten
eigenen Reiseflhrer heraus (1842) und erfanden ddeg(1839) und Talbot (1841) die Fotografie. Sction
der Technik entwickelte sich eine neue Wahrnehm@tge und Gebaude wurden dadurch zu touristiscleen S
hens-Wiirdigkeiten, dass sie nicht mehr benutztjeanmbetrachtet wurden; im Englischen wurde aus &m
te’ ein ,Sight’. Die romantischen englischen Lanusitsgarten ,verbesserten’ die Natur zur pittoreskand-
schaft. Die Alpen wurden vom unbequemen Verkehdsims zum malerischen Anziehungspunkt.

Theoretisch eingefiihrt wurde der Begriff ,touristier Blick" durch den englischen Soziologen JohryUder

die visuelle Wahrnehmung im Zentrum der touristéstiktivitat sieht. Touristinnen suchen wie Senkietin-
nen nach Sehenswiirdigkeiten als Symbolen der Frefiitie gaze is constructed through signs, and souri
involves the collection of sign$.Zwar umfasst der Tourismus erheblich mehr alshiia8e Sightseeing; viele
Reisenden suchen nicht optische Genlisse, sondsrkodaerliche Erleben der Meereswellen oder des-Men
schengewiihls bei einem Evéntber auch Alpen- oder Strandurlauberinnen konstami&ymbole — ob Mat-
terhorn, Palme oder sonnengebraunte HMalrry versteht den ,tourist gaze“ — angelehnt andawllts Analyse
des  klinischen Blicks’ — in einem umfassenderenn3ils eine Art Leitbild, an dem sich Reiseroutad Ver-
haltensrituale orientieréhEr betont, dass der touristische Blick nicht ursed wirkt, sondern von historisch,
gesellschaftlich und kulturell vorgepragten tousistien Wahrnehmungsmustern beeinflusst ist.

Besonders wirksam ist der Blick vor und nach detadly; ,the visual is centrally important in the stmuction

of touristic memories® Zwar mégen der Geruch des Lavendelfeldes odet &éen der Baustelle neben dem
Hotel zu den nachhaltigsten Urlaubseindriicken zéader auch nicht-visuelle Urlaubsreize werden Iiife

von Bildern kommuniziert, und zwar von der Werbwigenso wie von den Reisenden selbst. Die Reiseerzah
lung ist gepragt von Ansichtskarten und Fotoalbéer®iaabenden. Mehr als zwei Drittel der deutsdRein
senden fotografieren oder filmen auf Reisen; kaemand dagegen macht Tonaufzeichnungen. Besonders do
miniert das Visuelle schlieBlich in der Werbungclawnd gerade in Multimedia-Zeitéh.So bietet sich der
Blick als der einzige materiell dokumentierte Wadtrmungssinn nicht zuletzt aufgrund der Quellenlage
bevorzugten Erforschung an. Eine alle Sinne umfalseSensual History’ ware reizvoll, stinde jedoat
erheblichen Quellenproblemen — Geruchsarchive wubildang nur von der Stasi angelegt.

5 John Urry, The Tourist Gaze. Leisure and Travelontemporary Societies, London 1990, S. 3. \(dCuller, Semiotics of tourism,
in: American Journal of Semiotics, 1 (1981), S. +21740.

6 Kritik an Urry bei Hennig, S. 39f. und Lofgren, %

7 Vgl. Ueli Gyr, Touristenverhalten und Symbolsturden. Zur Typik des organisierten ErlebniskonsumsTourismus und Regional-
kultur. Referate der Osterreichischen Volkskundetggl 992 in Salzburg, hg. v. Burkhard Péttler ikélikammerhofer-Aggermann,
Wien 1994, S. 41 — 56.

8 Urrys vage Foucault-Adaption wird vertieft in derAuflage 2001 und in Carol Crawshaw / John Ufigurism and the Photographic
Eye, in: Touring cultures. Transformations of Tieawed Theory, hg. v. Chris Rojek / John Urry, Londi®97, S. 176 — 195. Zur tou-
ristischen ,Mentalitat* Hasso Spode, Der Tourist,Der Mensch des 20. Jahrhunderts, hg. v. Utedfré¥einz-Gerhard Haupt,
Frankfurt 1999, S. 113 - 137, S. 115.

9 Crawshaw/Urry, S. 177.

10 Die ,Beduftung des Reiseprospektes” konnte stz vereinzelt gestiegener Buchungszahlen nocifit miurchsetzen: Ferdinand
Storp, Cyberspace, Virtual Reality und der GeruehZukunft. Difte als Erlebnis, in: Gesund durcleBen? Beitrage zur Erfor-
schung der Tourismusgesellschaft, hg. v. Alexak@ed u.a., Minchen 2000, S. 139 — 145, S. 143.
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Der ,Blick’-Ansatz kann und will keine umfassenderung touristischen Verhaltens beansprucheridet
aber ein Bindeglied zwischen Struktur- und Erfakysgeschichte: Tourismus ist visueller Symbolkonsunt
damit ein gleichermalen kulturelles wie 6konomiscRdnomen. Neben Schicht und Biografie der Reégsend
beeinflusst vor allem die Tourismusindustrie die WiWehmungsmuster. Die Konstruktion des touristinche
Blicks ist allerdings ein komplexer, empirisch noghanig erforschter Vorgang, der sich nicht auf eegriff
,Manipulation’ reduzieren lassdt

Worauf richtet sich der Blick der Reisenden? WatlemoT ouristinnen sehen? In seinem schon 1958 ienseh
Theorie-Essay erklart Hans-Magnus EnzensbergeiTdarismus aus der Entwicklung der burgerlichen stdu
riegesellschaft im 19. Jahrhundert: Wie die Fresipedjektionen der Romantik verspreche er die Rlacis der
verregelten Modern& Fir Enzensberger folgt der Tourismus den romamgisd_eitbildern unberihrter Natur
und Geschichte, besucht also etwa eine historidtiseadt oder einen unberihrten Berggipfel. Johrydtellt
diesem romantischen Blick einen auf das geselliggghigen gerichteten ,collective gaze" gegeniber,ed
nen Vergniigungspark oder den Ballermannstrand deaitypischen Ziel hatte: ,,Other people give atnhesp
or a sense of carnival to a pladé.”

Wirkten nun Enzensbergers traditionelle, blrgetfimmantische Leitbilder auch im Massentourismushraem
Zweiten Weltkrieg weiter? Oder entsprach die Wahmmeng der Urlauberlnnen eher dem von Urry beschrie-
benen ,collective gaze”; bestimmten nun die kéiipbd Erholung und das gesellige Vergniigungserletheis
Urlaub? Ich stelle diese gegensatzlichen Erklaramggtze in eine historische Perspektive, in deeitiander
scheinbar widersprechenden Theorien tatsachliaggneinvon den 1950er bis in die 1980er Jahre reddrer
Veranderungsprozess vom romantischen zum erlelieigi@rten Tourismus beschreiben.

Methoden: Reisebilder und ihre Analyse

Die wichtigsten Quellen zur Analyse des touristestiBlicks sind Bilder — professionelle Bilder in rdastal-
terkatalogen und Tourismusprospekten sowie Kniflsienbin privaten Urlaubsalben und Diaserien. Diese
Quellen sind im Privatbesitz in gro3er Zahl vortemdin 6ffentlichen Archiven und Museen aber kawen g
sammelt und héchst selten erschlossen worden.rDiEadlgenden untersuchten Bildbeispiele fanden sith
Historischen Archiv zum Tourismus der Freien Unsigit Berlin (HAT)14

Trotz grof3er methodischer Fortschritte gilt Jurgkamnigs Einteilung der fotohistorischen Arbeitswegisnsge-
samt noch immer: Den theoretisch ausgefeilten einRtaxis aber wenig ergiebigen ,Kdnigswegen* sttt
pragmatische ,Feldweg" der Fall-zu-Fall-Interpretatgegeniber, auf dem ,bislang die lberzeugendsten
ten eingefahren worden* sidl Aufgabe der Visual History ist es also, theordtikmdierte Methodenangebote
handhabbar zu machen und sie am Einzelfall empirzsciberprifen. In Frage kommen daflir vorrangey di
Semiotik, die lkonologie und die Inhaltsanalysee Bemiotischen und symbolanalytischen Ansatze gdben
Forscher wenig konkrete Arbeitsanweisungen, heliem aber bei der Reflexion und lenken seine Aufmerk
samkeit auf den Bildkontext und auf untergriindigeil@uren der Wahrnehmung und fotografischen Kommu-
nikation16 Konkreter ist die aus der Kunstwissenschaft stand®ékonografie/lkonologie, die ein klares Drei-

11 Zur Funktionsweise und Rezeption der Tourismusweg vgl. Pagenstecher, Tourismus, S. 43ff., Sff15

12 Hans Magnus Enzensberger, Eine Theorie desstousi, in: ders. (Hg.), Einzelheiten, Frankfurt 1962147 — 168. Vgl. Cord Pa-
genstecher, Enzensbergers Tourismusessay von 18i&8-erschungsprogramm fiir 19987, in: Tourismusnk, 2 (1998), S. 533 —
552.

13 Urry, S. 45f.

14 Weitere Bestande finden sich u.a. im Stadtmuddiinchen, im Ethnologischen Museum Berlin, im Deh&n Technikmuseum
Berlin und in lokalen Heimatmuseen in den Tourisgalseten.

15 Jirgen Hannig, Fotografien als historische @uéit Bilder von Krupp. Fotografie und Geschicimelndustriezeitalter, hg. v. Klaus
Tenfelde, Miinchen 1994, S. 269 — 287, S. 270f. Pghenstecher, Tourismus, S. 68ff. Christian Talgsal., Fotografie und Ge-
schichte — ein Werkstattbericht, in: GeschichtditiRaind ihre Didaktik, 28 (2000), S. 158 — 169.

16 Vgl. Hans-Diether Dorfler, Das fotografische @&win, in: Fotografie und Realitat. Fallstudien inem ungeklarten Verhéltnis, hg. v.
Julia Schmitt u.a., Opladen 2000, S. 11 — 52. 8tsféaller-Doohm, Bildinterpretation als strukturadfimeneutische Symbolanalyse,
in: Sozialwissenschaftliche Hermeneutik. Eine Bmfing, hg. v. Ronald Hitzler / Anne Honer, Oplad®97, S. 81 — 108.
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Stufen-Raster von aufeinanderfolgenden Interpaiaichritten anbietéf. Auf Ebene | wird das Dokument
mdglichst ohne Vorinterpretation angesehen — inAtériner ethnologischen ,dichten Beschreibunguf A-
bene Il wird das Dokument in seinem Entstehungskdnintersucht. Auf Ebene Il werden die gewonnenen
Ergebnisse eingeordnet in die allgemeine FragastglDiese Methode eignet sich fur starker durchjamier-

te Bilder wie Tourismusplakate oder Titelseiten \Bnoschiren. Flichtig geschossene Knipserbilder sde
riell produzierte Katalogbilder erreichen dagegawirk die inhaltliche Verdichtung eines in einem kxea
Prozess geschaffenen Kunstwerks. So bleibt die éSnalsh manifesten Inhalten und bewussten Gestalung
prinzipien hier oft unbefriedigend.

Bei solch einer alltaglichen Massenquelle bieteh siher die aus der Presseforschung stammendétgtiemt
Inhaltsanalyse an, um dominierende Motive, Thenmeharstellungsweisen zu erkendéiie Codierung, die
bei Fotos stets schwieriger sein wird als bei Texollte moglichst quellennah, reflektiert und rijgvéfbar
vorgenommen werden. Um eine zu abstrakte Fliegantbierei zu vermeiden, muss der jeweilige Erzahlko
text berticksichtigt werden: Welche Position und KEam nimmt ein einzelnes Bild im Rahmen des gesamt
Mediums ein? Innerhalb eines Reisekataloges dierarche Abschnitte der stimulierenden Imagewerbiing f
noch unschliissige Leserlnnen, andere der konkifettailinformation fur bereits Buchungswillige. Pate
Fotoalben wiederum besitzen als visuelle Autobifignaeine spezifische Erzahlstruktur, die einzelBéddern
eine besondere, oft im privat-familiaren Rahmegdisde Funktion zuweis®.

Daher muss sich die quantitative Inhaltsanalyseemd homogene Quellengruppe beschranken; Prosgekte
kommunalen Fremdenverkehrswerbung und Broschirenkemmerziellen Reiseveranstaltern lassen sich e-
benso wenig direkt miteinander vergleichen wie \éaranstalter-Katalog und ein privates Fotoalbundodt
erlaubt es der quantitative Ansatz besonders gertinderungen innerhalb eines Mediums im zeitlichielauf
nachzuweisen.

Exemplarisch stelle ich nun eine semiotisch-ikogohe Analyse der Titelseite eines kommerzielleis&

veranstalters vor. AnschlieRend folgen quantitatifeltsanalysen der Fotos im Katalog-Innern sawikka-

len Tourismusprospekten einer deutschen Kommune.Abschluss bildet eine biografisch eingebetteterin
pretation eines privaten Knipserbilds.

Qualitative Analysen: Titelbilder der Reise-Kataloge zum Strandtourismus

Die ,Eroberung’ der Mittelmeerstrande war die dgnaifendste Veranderung des bundesdeutschen Tawgism
In den 1950er Jahren reisten 3 % der Urlauberlmmel®en Suden, in den 1980er Jahren waren es Z0\6r
allem die Charterflige nach Mallorca etablierterdém spaten 1960er Jahren einen neuen Typus vepZrai

— die Sonneninsel — und dementsprechende Verhaltester — den Strandurlaub im Siiden. In der Expassio
phase seit den 1970er Jahren konnte dieser Zisltgicht auf andere Ziele Ubertragen werden — van&a-
naria in den 1970ern Uber Kreta in den 1980erzdriominikanischen Republik in den 1990ern.

Der Badeurlaub am Mittelmeer war haufig eine imgebiiro gebuchte Pauschalreise, so dass die Védtansta
kataloge einen starken Einfluss auf den touriséacBlick der Urlauberinnen hatten. Als Fallstudiglgsiere

ich daher die Kataloge der Scharnow GmbH, einesgd&ften deutschen Reise-Anbieter. Scharnow sprach
einen breiten, der unteren Mittelschicht zuzuredkdea Kundenkreis an. Das 1953 gegrindete Unternehme
ging 1968 in dem neuen GrofRkonzern TUI auf, blieérdis 1990 eine eigenstandige Marke. Fir einétgtia

ve Einzelbildanalyse eignen sich am besten didbilider der Kataloge, auf deren Gestaltung die Yistalter

17 Vgl. Ekkehard Kaemmerling (Hg.), Ikonographielukonologie. Theorien — Entwicklung — Probleme JiK&979.

18 Vgl. die Beispiele bei Starl, Mandel und Albédames, zusammengefasst bei Pagenstecher, TosyiSmroff.

19 Cord Pagenstecher, Zwischen Tourismuswerbungiutabiographie. Erzahlstrukturen in Urlaubsalbien Gebuchte Gefuhle. Tou-
rismus zwischen Verortung und Entgrenzung, hg.assé Spode / Irene Ziehe (Voyage. Jahrbuch flileR& Jourismusforschung,
Bd. 7, Sonderband), Miinchen 2005, S. 82 — 91.

20 Genauere Zahlen und Belege bei Pagenstecheisifms, S. 111ff.
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die meiste Sorgfalt verwendet haben. Ich beginrteemer genauen Beschreibung und kontextbezogenen A
lyse des Katalogtitels von 1971 (Abb.21).

Sy L g £ "l,"i‘h'n
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Abb. 1: Titelseite des Scharnow-Flugreisen-Katald§51

Auf dem Titel des Scharnow-Flugreisen-Katalogs ¥8@1 nimmt der helle, feine und saubere Sand kdéapp
Halfte der Seite ein, mehr als auf irgendeinem eerd&atalogtitel davor oder danach. Es gibt kemizien,
wo dieses Bild aufgenommen wurde; die gleiche Pensgruppe wirbt im Kataloginnern aber fir Mallordee
wichtigste Scharnow-Destination.

Im Zentrum des Fotos steht eine Dreiergruppe, thia @in Achtel des Bildes einnimmt: Ein Mann liegti-
schen zwei Frauen in Badekleidung am Strand. Wielkken Scharnow-Titeln werden Touristinnen abgedi|
keine Einheimischen. Sie sind jung, schlank, weifl gesund; dicke oder behinderte Reisende gibt eleii
Tourismuswerbung nicht. Der Strand ist wichtiger dhs Meer: Die Urlauberlnnen baden nicht, sondem

21 Scharnow-Kataloge fiir Bahn- und Flugreisen dbrel1956, 1957, 1959, 1963, 1965, 1969, 1971,,19984, 1976, 1978, 1979,
1980, 1987, 1988), Historisches Archiv zum Tourisrder Freien Universitéat Berlin (HAT), D06/ca.486/SCHARNOW, D06/80 —
90/SCHARNOW, D 06/88-88/TUI.
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nen sich. Eine geschlechtsspezifische Analyse Zilgstrukturen, die immer wieder in den Kataloglitn
auftauchten: Die haufigen Dreiergruppen bestantkts aus einem Mann und zwei Frauen, nie umgekiebrt.
Mann liegt als zentraler Punkt genau in der SeitdamOb er sich gerade hinlegt oder aufstehyigar; er ist
aber der einzige, der sich bewegt und Aktivitatstradlt. Vielleicht neckt er gerade die rechts diege Frau,
die sich ein wenig zur Seite duckt. Spielerischenlife — etwa: Mann wirft Frau ins Wasser — finderhsin
vielen Katalogbildern. Sie bekraftigen gerade wedes lachenden Einverstéandnisses der Frau tragliiton
Geschlechtsrollen von méannlicher Kraft und weibdickinterordnung. Der Mann schaut — wie immer —tiiich
die Kamera; ein mannlicher Blick in die Augen schaen Gestalterlnnen offenbar bedrohlich zu wirkeie.
linke, von der Interaktion der beiden rechten Peesoisolierte Frau dagegen blickt einladend zunmagéter,
auf ihrer Seite ist noch Platz auf dem HandtuclesBiKonstellation ist bewusst offen und mehrdeggigalten
und wirbt fir einen geselligen Strandurlaub mitUfrden ebenso wie flir mdgliche sexuelle Anndherungen
Scharnow zeigt den Strand 1971 als einen Ort dddi¢dhen Planschens, des sportlichen und erotistteen
gnugens.

Ergénzt wird dieses Foto durch ein Passbild eiokdes aussehenden Buchhalterin, die mit Adresseatzango
zitiert wird: ,Natlrlich erwarte ich gute LeistungeWichtiger sind angenehme Miturlauber. Bei Scharn
finde ich beides.” Scharnow kontrastiert das anieride Bild der Fotomodels mit einem authentischkeaviden
Zeugnis einer zufriedenen Kundin, die die Glaubugleit des Veranstalters bekraftigen sollte. Dierdaum
1970 waren eine Phase der raschen Konzentratioerhalb der Tourismusindustrie, in der Medien und
Verbraucherverbande immer ofter unlautere Verkaufsesyien kritisierten; viele enttduschte Pauseisdnde
gingen vor Gericht. Scharnow reagierte mit verggirkVerbekampagnen und 1973 mit dem Slogan ,Eili ehr
cher Katalog. Wir haben den Urlaub vor-getestetds Zitieren anderer Urlauberinnen verweist auf-die
Umfragen immer wieder festgestellte — Bedeutungdgmdicher Tipps und Empfehlungen als wichtigstem- Ei
flussfaktor auf die Wahl des Reiseziels. Danebgnadisiert solch ein ,Mensch wie du und ich’, dassh we-
niger jung und sexy aussehende Reisende sich bai8aw wohl fihlen wirden.

Oben auf der Seite wirbt ein Bild des phallisch@rgEeugrumpfs unter der Uberschrift ,Jumbo-Premied@1*
fur den ersten Charterflug einer Boeing 747 naclidviza. Der Innentext spielt mit der damals weitbreite-
ten Technikfaszination: ,1971 gehdren Scharnow-6&astden ersten, die mit dem Jumbo-Jet fliegem* Hind
Ruckflug waren nicht nur notwendiger Transport,dern ein zentrales Ferienerlebnis. Von 1965 bis839ar
auf jedem Scharnow-Katalogtitel ein Flugzeug albidebi Uberschriften warben ,Jetzt kann jeder fliggeder
»,Nun auch mit JET". Das Wort ,Jet", das urspringliour die technische Neuentwicklung des Diisentrézksy
bezeichnete, symbolisierte bald Schonheit und Remchiles aus den lllustrierten bekannten ,Jet-S¥isuali-
siert wurde dieses Luxus-Image meist mit — haugixuell aufgeladenen — Bildern von Stewardesserg et
dem Titel des ersten gesonderten Flugkatalogs 968.1Daneben betonte Scharnow aber auch die Siiherh
des fiir die Kunden aus der Mittelschicht noch urgawen Fliegens. Ein Foto eines routinierten Pilateter-
stiitzte 1969 die Uberschrift ,Modernste Diisenmasahiausgesuchter Fluggesellschaften.” 1979 zieste e
mals kein Flugzeug den Katalogtitel; mit dem inzhisn selbstverstéandlich gewordenen Erlebnis Fliegen
de seit Ende der 1970er Jahre nicht mehr geworlddmlich wie der Begriff des ,Jet-Set’ an Glanzleer

Wie flgt sich nun diese Momentaufnahme von 197tliénhistorische Entwicklung des Strandtourismus und
seine Darstellung auf den Titelseiten der ScharHataloge ein? In den 1950er Jahren dominierten miech
romantische Blick auf unberiihrte Natur und Gesdkislowie der Wanderurlaub: Die ,Scharnow-Urlaulsdfib
von 1957 zeigt ein Paar in Sommerkleidung vor eiagin wirkenden Haus. Darum gruppieren sich géuede

te Symbole verschiedener Urlaubsregionen wie Nestsand, Rheinburgen und Alpendorf. Fir den — mere
kleinen Teil einnehmenden — Siden stehen ZitromahWeintrauben, eine Palme, eine Chiantiflaschee ei
Gondel und ein venezianischer Palast. Strand uhdrSgviirdigkeiten blieben marginal; der romantisBhiek
richtete sich vor allem auf die Uppige Vegetatitaliens, das in der Arkadien-Tradition Goethes,ladsid, wo

die Zitronen blihen’ gezeigt wurde.

1959 zeigte die Scharnow-Fibel ein lachendes Ra&adekleidung unter einer Freibad-Dusche. Der Bade
laub begann den Wanderurlaub als touristische dreitfzu verdrangen. Verandert war vor allem die Btimg;
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1957 hatte sich das Paar gemessen unterhalterfassie es sich an und scherzte miteinander. DetuBwer
wie ein Schulbuch ,Urlaubsfibel* genannten Brosdmiwurde vergniglicher: Statt der Sparsamkeit warde
die Sorglosigkeit des Pauschalurlaubs beworben.

In den 1960er Jahren zeigten die Katalogtitel Wiemadas trage ,Dolce Vita' an den Stranden deddititieers;
zum Symbol wurde der Strohhut. Andere Urlauberlnrigskten mit Gro3aufnahmen immer naher an die Bet-
rachterlnnen heran. 1963 sehen wir die Nahaufnaina Frau, die auf einem Handtuch ein Sonnenbadhi

— oben ohne, aber mit Strohhut. Von der sudlichendischaft war nur ein klein wenig Sand am unteriai B
rand Ubrig geblieben; im Zentrum stand die nacktemnengebraunte Haut. Ihren Hohepunkt erreichteedie
Hervorhebung des Strands als Urlaubsziel auf deen abalysierten Katalogtitel von 1971.

1979 war wieder eine Urlaubergruppe am Strand hersenun aber Mann, Frau und Kind. Die 1970er Jahre
waren — nach dem Babyboom auch demographisch liedidig hohe Zeit des Familienurlaubs. Viele Sonde-
rangebote zeigten die nun wieder gewachsene Betgdis Sparens. Die Personengruppe nahm nun viér FU
tel des Bildes ein. Gegeniber frilheren Jahren wudéke Menschenfotos immer zentraler, die Werbunmeém
personalisierter: 1980 bestand die Titelseite &usne GroR3portrat einer einzelnen, lachenden Frail. 1979
waren — anders als vorher — auf den Titelbildemnaeh lachende Menschen zu sehen. Der ,Fun’ wimndeer
starker zum obligatorischen Element des Urlaulbran8tund Meer tauchten auf den Titelbildern dagegem
noch auf. Auf dem Titel von 1987 sal} eine — wiedeeinladend strukturierte — Menschengruppe an eiram
Pflanzen umrankten Tisch, vielleicht auf der Teseasler Ferienwohnung. Statt des Sandes und deefwell
wurden nun das Essen und die mediterrane Vegetatwig.

Gestalterisch veranderte sich das Aussehen derrgshdataloge im Laufe der Jahre also erheblicldrBo-

tive und BildgroRen, Seitenaufteilung, Schriftartem Textumfang wurden fast jedes Jahr verandegoBders

in den Jahren um 1970 verrieten miteinander koigw@mnde Slogans, widersprichliche Bildmotive unakeei
unruhige Gestaltung eine konzeptionelle Unsicherli®i69 war ein Foto trauter Zweisamkeit unpassaitd
,Ganz grol3: Urlaub mit Kindern* unterschrieben; galich wurde versucht, die lockeren Schriftzligd-lio-
wer-Power-Asthetik mit der bildhaften Seriositétes Condor-Piloten zu verbinden. Auch das oberysieate
Titelbild von 1971 versucht, zu viele Aussagendieeitig zu transportieren. In dieser Phase eiaschen 6-
konomischen Expansion, eines zugespitzten Konkakeanpfes mit den Versandhausern und einer wachsende
Verbraucherkritik schwankten die Titelbilder zwischeiner bildlich aggressiven Imagewerbung einerseid
einer treuherzigen Beschwérung von Ehrlichkeit Mitnenschlichkeit andererseits.

Seit Mitte der 1970er Jahre wurde die Gestalturey &tarer und einheitlicher. Logo, Slogan und Fastgl-
tung blieben nun tGber mehrere Jahre hinweg gléingelehnt an die grof3en lllustrierten, standen &ahlag-
zeilen Uber einem Grof3foto, in der Regel einer Naf&hme einiger weniger Menschen. Mit dieser Pexfton
sierung verstarkte die Werbung ihren animierendear &kter22

Die Formierung einer modernen Tourismusindustrié aeim Zusammenschluss der etablierten Veranstalter
zum Marktfiihrer TUI fihrte also — mit einigen Jahiéerzogerung — zu einer professionelleren Gestglder
Urlaubskataloge. War die bis dato eher handwerklietriebene Tourismusreklame vom unterschiedlichen
Selbstbild der Werbenden gepragt gewesen, hattemsin groRe Reisekonzerne durchgesetzt. Die Magket
kampagnen der professionellen Werbeagenturen glislehh zunehmend an. Innerhalb der Branche gewannen
einheitliche Wahrnehmungsmuster eine eigene strelkeuMacht?3

Quantitative Analysen: Pauschalreise-Kataloge undt&dteprospekte

Wie sieht es aber im Innern der Veranstalter-Brosah aus? Alleine der Umfang der Flugreise-Katakjge-
gelt die rapide Expansion des Charter-Tourismueridus dem achtseitigen Faltblatt von 1956 wuréé51
eine 76-Seitige Broschiire, 1971 ein 132-Seitigetalég und 1979 ein 228-Seitiger Walzer. Die Anzdét

22 Eine Auswertung der jahrlichen ,Reiseanalyse“ftagen zeigt, dass ihr Einfluss auf die Reiseemtisiting dementsprechend zu-
nahm: Pagenstecher, Tourismus, S. 196ff.

23 Auch die Analyse von nicht-bildlichen Quellehywa den brancheninternen Zeitschriften oder dewkektung der Internationalen
Tourismus-Borse in Berlin, zeigt eine Professiaialiung. Vgl. Pagenstecher, Tourismus, S. 104fLff1, 159ff.
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Mallorca-Seiten in diesen Katalogen vervielfachieh sdementsprechend. Mallorca stand vor allem in de
1960er Jahren, in der Frihphase des ChartertowsjamuMittelpunkt der Katalog-Werbung. Sobald esRéi-
seziel bekannt und angenommen war, stellten disdBioren andere Ziele ausfiihrlicher vor. Diese Stthgm
setzte bei den Seitenanteilen im Katalog friiheradsnbei den Gastezahlen in der Wirklichkeit; demndiel in
der Werbung ging dem Wandel im tatséchlichen Reid®lten voran, was ein Indiz fur die Wirksamkest d
Werbung is€4

Angesichts der Hunderten von seriell produzierted wenig durchkomponierten Bildern in den Katalogen
eignet sich die quantitative Inhaltsanalyse ehereale willkirlich bleibende Auswahl ,auffalligeoder typi-
scher’ Motive. Die im Folgenden angegebenen Bilddambeziehen sich auf alle Bilder innerhalb desldfea-
Teils des jeweiligen Scharnow-Katalogs; gréRerddiwurden entsprechend starker gewichtet (vglellah

Tabelle: Bildmotive im Mallorca-Teil der Flugreiseataloge von Scharnow, 1956 — 1987

Jahr | Sehenswirdigr Strand Hotels
keiten, Naur, insg. Gebaude Hotellage | Lobby, Bar, Res-| Pool Zimmer
Menschen u.a.
zum Strand | taurant, Sport

1965 25 % 14 % 61 % 47 % 10 P 4% 0| % Q%
1971 13 % 21 % 67 % 29 % 7% 17 % 13% 1%
1979 17 % 7 % 76 % 25 % 9% 21 % 12/% 11%
1987 10 % 14 % 76 % 17 % 6 %o 25 % 13% 1% %

Kulturelle oder natirliche Sehenswiirdigkeiten gpiein der Scharnow-Werbung fiir Mallorca kaum dRod-

le. Nur im ersten Faltblatt vom 1956 prasentientbaBnow Mallorca mit einem romantischen Foto eiRies
scherhafens & la Capri-Fischer. 1965 gab es nmitpeeivenige Ortsansichten oder Bilder der Kathedvain
Palma. Spater verschwanden diese romantischernildeitbinberthrter Natur und Geschichte.

Anders als auf den Titelseiten stagnierte der Antai Portrats in den Mallorca-Seiten auf niedrigdiveau.

Die Bilder waren belebt; die Abgebildeten warenrat@ne Models, sondern ,Menschen wie du und i&ln-
heimische waren — auRer am Rande als Kellner keiném Bild als solche zu erkennen. Diese Fotostelie
primar der Information Uber das vorhandene Mohilgine animierende und personalisierte Imagewerbung
blieb den Titelseiten, den Plakaten oder der Fémseoung Uberlassen. Dementsprechend beschrarkten s
die Texte haufig und zunehmend auf trockene Aufriden der Sport- und Freizeitmoglichkeiten. Statir

ger Erlebnis-Verheil3ungen lockten die VeranstalierkKundinnen mit den technischen Daten eines staiind
sierten Serienprodukts. Der zweiwdchige Chartenlrlder gro3en Reisekonzerne war ein Konsumerzeugnis
das durch Normung, Montage und Serienfertigungiiomalisierter Massenproduktion hergestellt undries

ben wurde

Auch der Anteil von Strandfotos blieb mit hdchsteireem Finftel erstaunlich gering. Wie auf den Ibitdern
zeigt sich auch im Innern der Kataloge: Anfang B&rOer Jahre war der Strand als Urlaubsattraktiorse mit
21 % der Bilder (1971) auf dem Hohepunkt angelabDghach verlor er wieder an Bedeutung. Statt demSt
des gewann die touristische Infrastruktur bildlad Gewicht. Immer wichtiger wurden in den Katalogen
allem die Fotos von Hotels, deren Anteil von 6196 %6 % aller Mallorca-Bilder stieg.

24 Der Mallorca-Teil stieg von einer (1956) iber(1965) auf 32 Seiten (1987) und von einem (19%@y T2 (1965) auf 143 Bilder
(1987). Vgl. Pagenstecher, Tourismus, Tab. 38 @nd 3

25 Viel historischer ausgerichtet waren die lokalenrismusprospekte: Ulf Zahn, Der Fremdenverkehder spanischen Mittelmeer-
kiste. Eine vergleichende geographische UntersugiRegensburg 1973, S. 55. Prospekt ,MallorcasIBlaleares. Espana“ (0.J.,
ca. 1960), HAT, S 32/ xx/ 45 -80/ 2.

26 Zur Rationalisierung vgl. Hasso Spode, Ein SediiazZwanzigtausend Volksgenossen. Zur Grammatik @eschichte des fordisti-
schen Urlaubs, in: Reisekultur in Deutschland. denWeimarer Republik zum ,Dritten Reich®, hg. \etér J. Brenner, Tibingen
1997, S.7 - 47.
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Innerhalb der Hotelfotos verschoben sich die MotimeLauf der Jahre. Der Anteil der Gesamtansicliten
Gebaude ging ebenso deutlich zurtick wie die Faliesdie Lage des Hotels zum Strand erkennen lieBtitt-
dessen nahmen die Bilder des Swimming-Pools, déglHmmer, der Bar, des Restaurants und der Spgetan
bote deutlich zu. Das bestétigt einerseits das seaxate Gewicht des geselligen Konsumerlebnissesdidas
Urlauberinnen in der Hotellobby oder am Bartresechsen?” Neben Bar und Restaurant gewann der Swim-
ming-Pool an Bedeutung; er wurde zunehmend 6ftéf3eyr und leuchtender abgebildet als der Strand. Di
Menschen in den Katalogen badeten nicht mehr imrMsmndern, wenn tberhaupt, dann im Pool, dieger, s
Orvar Lofgren, ,much better-managed version ofltkach.28 Das Meer bildete nur noch eine visuell wahrge-
nommene Kulisse.

Andererseits prasentierten die Kataloge mit deneldhmer immer mehr das engere Umfeld der Urlaubserl
nen: Der Anteil der Zimmerfotos stieg von 1 % (1PWber 11 % (1979) auf 15 % (1987). Die eigenem vie
Wande gaben als ,environmental bubble’ den uneefadm Reisenden die gewilinschte Sicheffelffenbar
legten aber auch die Reiseerfahrenen Wert daraufder Reise schon ihr Zimmer zu kennen. Viele &wals
buchten weniger Spanien oder die Sonne als vielmgbr Wochen Komfort und Verwéhntwerden.

Der pauschal organisierte Charterflug nach Mallorea eine Doméne der international operierendenr-Tou
Operator, eines rationalisierten und hochgradigzkatrierten Teils der Tourismusbranche. Ganz ahaliten-
denzen inhaltlicher und gestalterischer Art finghetn aber auch bei viel kleineren, eher handwerlditieiten-
den Betrieben der ,Tourismusindustrie’, etwa demkwnalen Fremdenverkehrsvereinen und in den Teurist
prospekten deutscher Stadte.

Die exemplarische Interpretation von sieben Lokald acht Regionalprospekten Lineburgs und der Limeb
ger Heide zeigt einen Wandel vom romantischen iditmberihrter Geschichte der 1950er Jahre zurallges
gen Konsumerlebnis der 1970er Jahre und die Wiatlgekung der Geschichte in den 1980er Ja¥rém.
Mittelpunkt der Bilddarstellung Lineburgs standen den 1950er Jahren architekturhistorische Sehens-
wurdigkeiten und einzelne Kunstwerke. Im Prospeakt 1948 zeigten 44 % der Bilder Kunstwerke und 41 %
der Bilder historische Gebaude. Der Kirchturm aéstduristische Leit-lkone der 1950er Jahre belebtesden
Titel bis 1974.

Zunehmend warben die Lineburger Prospekte danmaib&eselligkeit und Vergnigen. Auf dem Prospéddti
hieR es 1952 ,die Stadt der Backsteingotik“, 198lte, Stadt im Gastlichen Gewand", 1968 ,Lebendilyit
telalter* — die Charakterisierungen wechselten komsthistorischen Begriff Uber das gesellige Veggizum
historischen Flair. Fotografisch wurde der Wanded 8licks aber nur zogerlich umgesetzt. Zwar sellt968
nur noch 25 % der Fotos Kunstwerke vor. Aber auahauf 29 % der Bilder waren Menschen — meist kiein
zu sehen. Zwei rosa gekleidete Madchen vor einemktstand vermittelten kaum das im Text geprieserge
Kultur- und Wirtschaftsleben, mit erstklassigenZginandelsgeschéaften und Kaufhdusern.” In den 19Fe
ren waren dann jedoch auf fast allen Bildern Meanchbgebildet, meist aber nur als vorbeiflaniereade-

27 Besonders deutlich wird dies auch an den Stimsdes Mallorca-Teils. Wahrend 1965 noch die natisah-mediterrane Bluten-
pracht dominierte und 1971 die Dreiergruppe vorelbitd (vgl. Abbildung 1) fréhlich miteinander plachte, sehen wir 1979 und
1987 ein Paar, das mit Freundinnen in einem Stestalirant Mittag isst. Vgl. auch die Umfrageergebmizu den Urlaubsaktivitéten
bei Pagenstecher, Tourismus, S. 152f. Die AutonalmiReisenden gegeniiber den Pauschalangeboten 8atoWright, Sun, Sea,
Sand and Self-Expression. Mass Tourism as an bhat/iExperience, in: The Making of Modern Touristhe Cultural History of
the British Experience, 1600 — 2000, hg. v. HartBertghoff u.a., New York 2002, S. 181 — 202.

28 Lofgren 1999, S. 235f.: ,The vacation pool ctdtshows an immense degree of standardization.”

29 Die Anlasse fur Reklamationen bei der TUI spliedie Relevanz dieser Schutzblase fir das Urlalddseis wider: 42 % betrafen die
Ausstattung der Zimmer. Regina Schlotmann, DaseReitragsgesetz. Theorie und Praxis. Eine empgikbitersuchung uber Rei-
sereklamationen von Pauschaltouristen, Bochum 189254ff.

30 Ich habe folgende Prospekte untersucht: Linebitgide, ca. 1941. Lineburg, Sol- und Moorbad Sdélt der Tagungen, ca. 1948.
Die Lineburger Heide, 1949. Lineburger Heide, dasllzwischen Weser und Elbe, 1951. Lineburger H&RE2. Sol- und Moor-
bad Lineburg, die Stadt der Backsteingotik, 195 bar 1957 noch verschickt). Lineburger Heidesehen Elbe, Weser und
Harz, 1960. Luneburg, alte Stadt im gastlichen Gelyd961. Die Lineburger Heide, Deutschland - Gayma yskland, 1961. Li-
neburg, 1972. Die Liineburger Heide, ein bunter i@pausgebreitet im Norden Deutschlands, 1974. hiirgg 1987. Liineburg,
1989. Liineburg erleben und genielBen... Ein Wochdmander liebens- und (er)lebenswerten Stadt Liirggl1989. Alle in: HAT D
061/03/99/L-2/45-81 bzw. HAT D 061/03/99/00/-4545-81. Liineburg, lebendiges Mittelalter, 1968 HAT, REPR / N., Aloum
32.
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nyme Personen. Wahrend immer weniger Kunstwerkseptiert wurden, bekam die FulRgangerzone eine ganz-
seitige Nahaufnahme. Uberblickt man die Prospekditerer deutscher Stadte, so war die FuRgangegene
wissermaf3en die touristische Leit-lkone der 197@dre. Daneben wurde auch die moderne Architektden
Kanon der lokalen Sehenswiirdigkeiten aufgenomnmehiineburg etwa die Stadthalle.

|y E3 L
Abb. 2: Doppelseite im Innern des Liineburg-Prospel@87

In den 1980er Jahren verénderten sich die LineBrogpekte erneut. FuBgangerzonen und Stadthalken ve
schwanden wieder; die Geschichte wurde wieder ektddllerdings zeigten nun nur noch 16 % der Fotos
einzelne Kunstwerke, vielmehr schufen die Fotografh durch extreme Nahaufnahmen und ungewdhnliche
Perspektiven ein Potpourri unterschiedlicher Blieké historische Details und idyllische Winkel (vgbb. 2).
Historisierende Symbole verdrangten historisched&ldb; vor den historischen ,Alten Kran“ schob sithe
romantische Trauerweide. Wasserspiegelungen, Santergange, Uberraschende Durchblicke machten nun
den Reiz des Stadtbummels aus, nicht mehr die gleadimalpflegerisch-dokumentarische Aufnahme eines
speziellen Gebaudes. Versprochen wurde: ,Die Karsehavelgt in phantastischen Motiven“. Statt eines a
thentischen Kunstwerks als Objekt des romantis&egichtigungstourismus der 1950er und 1960er Jabre

den in den 1980er Jahren Symbole eines historis@ngientes fir den erlebnisorientierten Stadtestis
bereitgestellt, an dessen Boom auch Lineburg gaeizn wollte.

Wie in anderen Stadten professionalisierte sichrdigrismuswerbung Lineburgs vor allem um 1970: Dadt-
anteil in den Prospekten sank von 20 bis 30 % m #50er und 1960er Jahren auf etwa 10 % in defQet97
und 1980er Jahren. Die Bilder wurden groRRer undkgrader. In der Hoffnung, ndher an die potentieRai-
senden heranzukommen, riickten die Prospektbil@geEiwohnerinnen — d.h. professionelle Models, alge
Einwohnerinnen posierten — immer nédher heran. asldn haufig zu sehenden Bikini-Frauen als Segigali
rung zu werten ist, entsprach insgesamt einer zuaptlen Personalisierung der Tourismuswerbung. Bre T
denz der Fotografie zum Zoom- und Teleblick istranech bei der Darstellung von Gebauden und Pldtsgn
zustellen. Die Tourismuswerbung folgte damit dem Wernsehen und Markenwerbung bestimmten Sehge-
wohnheiten und versuchte, mit stérkeren Perspelaidt Distanzwechseln eine fernsehéhnliche Dynamik z
erzeugen.

An die Stelle der vorher gangigen, distanziertentZdperspektive traten nun individuellere Blickie die
Betrachterln miteinbezogen. Der bildlichen Individigierung entsprach eine direktere Ansprache ddieh
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ideenreichen, frechen Slogans. Statt ,Lineburg Sdéelt der Backsteingotik* hie es nun: ,Linebudghken
und genieRBen!” Die Animationsversuche wurden agives, die Lenkung des touristischen Blicks strenge

Biografie und Erzahlstruktur: Knipserfotos in priva ten Urlaubsalben

Die Tourismusforschung nimmt vielfach an, dassiniitviduelle Wahrnehmung der Reiseziele weitgeheeid
Normierung durch die Tourismusindustrie unterlidedst alle Foto- und Tourismusforscherinnen sict si-
nig: ,Der Tourist wiederholt fotografisch das, wResisebiuro-Prospekte, Hochglanz-lllustrierte unds&ginrer
ihm vorfotografiert haben3! Ist das Reise- und Fotografierverhalten der Ttarien aber tatsachlich so stan-
dardisiert? Oder haben nicht das soziale Milieu diedindividuelle Biografie einen gréReren Einfluad den
touristischen Blick? Dies ist eine empirische Fratje je nach Land, Epoche oder Schicht ein wendges zu
beantworten sein wird.

Eine wichtige Quellengattung dafir sind Urlaubs$oiio privaten Knipseralben, die jedes Jahr in onkinfa-
cher Zahl entstanden. Mitte der 1950er Jahre bewafutes Drittel, in den 1970er Jahren fast 80e¥RUN-
desdeutschen einen Fotoapparat. Das Knipsen waalleon eine Leidenschaft des kleinen und mittleBéin-
gertums: 1976 fotografierten 71 % der Angestelited Beamten, aber nur ein gutes Drittel der angtdar
Arbeiterinner??2 Die massenhafte Verbreitung der Knipserfotos lggantitative Methoden nahe, um die
Verbreitung bestimmter Themen- und Motivtraditioran erforschen. Exemplarisch hat dies Timm Stafl an
hand der von ihm zusammengetragenen Sammlung idtn8taeum Minchen vorgefl’ Eine tourismusspe-
zifische Sekundéaranalyse seiner Auswertungen zedgts die Motive der Knipserbilder die Entwicklutegs
denzen der Tourismuswerbung reflektied@@mehr als die Halfte aller Bilder entstanden statsUrlaub. Mit
der Expansion des Massentourismus in den 1960ezrdabhnellt ihr Anteil auf 80 % hoch. Die Motivieiben
gleich: Der touristische Blick richtete sich Ubéar &ahrhundert lang gleichbleibend in erster Lani¢ Personen,
in zweiter Linie auf Gebaude. Dennoch gab es imnahdieser Struktur langer Dauer Veranderungendian
schaftsbilder gingen zurlick, Technikbilder nahmenNach 1975 ist ein Riickgang von Architekturaufnah
zugunsten von Personenbildern festzustellen. Dietirinrte Geschichte blieb ein wichtiges Leitbild: Natur
dagegen verlor, wahrend die Technikfaszination derd,gesellige Blick’ an Gewicht gewannen. Die chauas
beachtlichen Erkenntnischancen der quantitativesw&utung werden allerdings begrenzt durch die urifipe
sche Codierung und die fehlende soziodemografigaifechliisselung der Sammlung. Sinnvoll ist daher di
Ergéanzung durch exemplarische, qualitative Ansatze.

Waéhrend die Bilder der Tourismuswerbung ein klaaeslysierbares Marketingziel verfolgen, sperreh siie
fur den privaten Bereich angefertigten Schnappsshigegen eine wissenschaftliche Interpretationpg@ani
rinnen haben einen geringeren asthetischen Anspwethiger Zeit und eine schlechtere Technik algi®rin
den Alben finden sich haufig ,schlechte’ Fotos,eatteeigentliche Motiv kaum zu erkennen ist (vgl. Adilng
3). Eine ikonologische oder semiotische Analysk &denso schwer wie ein Vergleich mit bildlichenrlagen
der Tourismuswerbung. Statt diese verwackelteschkbehaften Knipserfotos nun aber &sthetisch ahtitigu
zieren, mussen wir ihren Produktions- und Aufbewabskontext berticksichtigen und nach den spezéisch
Funktionen von privater und touristischer Fotogrdfagen. Privatfotos dienen der persdnlichen Erang, der
Selbstvergewisserung und dem familiaren Zusammeribas Fotografieren auf Reisen strukturiert dielféit
der neuen Eindriicke und ermdglicht eine selbstineste und schépferische Aneignung und Verarbeituarg d
Urlaubswelt. Es entspricht der géngigen Touristémnand gibt den gelangweilten oder verunsicheReisen-

31 Ingrid Thurner, ,Grauenhaft. Ich muf? ein Fotachen®, Tourismus und Fotografie, in: Fotogeschichg& Jg., H. 44, 1992, S. 31.
Léfgren, S. 8, dagegen betont: ,Standardized mitgetoes not have to standardize tourists.” Vginiiil, S. 121ff.

32 Uli Schwarz, Andenken und Photographie — ZeighreAlltag, in: Reisefieber. Begleitheft zur Audtteg des Lehrstuhls fir Volks-
kunde der Universitat Regensburg, hg. v. MargivBeg / Konrad Kostlin, Regensburg 1984, S. 78. \Riérre Bourdieu u.a., Eine
illegitime Kunst. Die sozialen GebrauchsweisenRleotographie, Frankfurt 1981.

33 Vgl. Starl, Knipser, v.a. S. 144ff. Die Sammlurgfasst 72 388 Abziige von 242 deutschen und égtkischen Besitzerlnnen aus
der Zeit zwischen 1875 und 1989.

34 Genauer bei Timm Starl, Die Bildwelt der Knipgeine empirische Untersuchung zur privaten Fofiogran: Fotogeschichte, 14, H.
52 (1994), S. 59 — 68. Dazu Pagenstecher, TourisgnZb5ff.
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den Halt. Nach der Reise kdnnen die eigenen Edebrikommunizierbar gemacht und damit Prestige &ewor
werden. Das Einkleben der Bilder im Fotoalbum witdeiner individuell-biografischen Erzéhlung miedti-
ven Ambitionen und spielerischen Momenten. Die ien®rdnung der Alben gibt die Erzahlstruktur der Ur
heber wieder und entspricht ,einem lebensgeschdtieth Entwurf.®> Private Fotoalben sind als zeitgendossi-
sche, autobiografische Quellen zwischen Tagebuamadiren und lebensgeschichtlichem Interview angesie
delt. Vor der Interpretation eines Knipserfotos makso sein biografischer Kontext und sein Stelkmwner-
halb der Albenerzéhlung erlautert werden.

Abbildung 3: Knipserfoto in Urlaubsalbum, 1962. @mial-Bildunterschrift: ,auf zum Viehmarkt nach Her
vac...”

Das Bild (Abb. 3) entstammt einer umfangreichenehigerie, in der ein Berliner Backermeister undeséirau
alle ihre Reisen zwischen 1942 und 1982 festgahalaber?® Die Urheberschaft einzelner Fotos ist ungewiss,
da beide Eheleute fotografierten. Die traditionelRollenzuweisungen — der Mann beherrscht die Eohuotik,
die Frau hiitet das Familienalbum — galten hier alusisweise nicht. Die Albenseiten sind liebegdbtaltet:
Getrocknete Blumen, Ansichtskarten, Prospekt- uagddfausschnitte, Mautquittungen und dergleichgéarer
zen die selbstgeknipsten Fotos. In diesen kreatellagen werden verschiedene Medien von unterdthie
chen — haufig unbekannten — Urhebern genutzt undzasammengesetzt, so dass sich zahlreiche Emgighu
kontexte Uberlagern. Getippte Urlaubschronikenemafiedantisch genau Reiserouten, TageskilometetJund
bernachtungspreise fest. Der fir die Knipserfotfigreharakteristische Erinnerungs-Wunsch war irseie Fall
besonders stark ausgepragt. 1960 knipsten die riRigiseetwa ihre Picknickdecke am StraRenrand — Biédu
schrift: ,Auf ,unserem’ Rastplatz ,Sieben Bergebts Fruhstiick.” Immer wieder dokumentierten sieits@

35 Starl, Knipser, S. 22f.

36 Historisches Archiv zum Tourismus der FU Be(HAT), REPR/S. Mit 45 Alben ist die Serie umfangteiaber durchaus nicht
einzigartig. Thema der Bilder sind — wie bei derigtes Knipseralben — zu Uber vier Fiinfteln Urlaubd Wochenendausfliige; Ar-
beit kommt kaum vor. Da beide - kinderlosen — Eleldereits verstorben waren, stammen alle Infoomah aus den Alben.
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Reiseroute und die alltaglichen Ablaufe und eignetieh damit zugleich die Fremde symbolisch an: fbem-
de StralRenrand im Weserbergland war nun ,unsetplRds geworden.

Angesichts der Vielfalt der Eindriicke hatten augtisslungene’ Bilder einen so ausreichenden peisdert
Erinnerungswert, dass sie aufgehoben und in dasnilbingeklebt wurden. Das in Abb. 3 gezeigte Biit e
stand 1962 in Jugoslawien bei einer besondersgarfdeen Fahrtstrecke — der ersten Auslandsreisé &taten
Kurzreisen in die deutschen Mittelgebirge begamn Elaepaar nun langere Rundreisen durch Sid- unakssid
europa. Die zwar nicht sichtbaren, aber mit Hilés @8ildes erinnerten Einheimischen mit ihren Tiesahdem
Weg zum Viehmarkt waren fiir die Grof3stadter einewviihnliches Ereignis. Neben der Dokumentation gdlta
licher Ablaufe finden sich in den Alben haufig Bildvon besonderen, skurrilen oder auch bedriickeBdsg-
nissen, etwa Stirmen oder Unféllen. In diesen Bildpirt man ein Staunen tber die nicht-inszenkentende.
Daneben finden sich aber auch zahlreiche kanotasMuster des touristischen Blicks. Diese Postkaued
fast identischen eigenen Bilder von Sehenswiirdigikedlenden Arbeitswelt und Alltag der Bereistemdett
aus.

In der gesamten Serie waren die aus dem Auto heraigenommenen Bilder besonders haufig auf deererst
Reisen nach Jugoslawien zu Beginn der 1960er J&iffenbar wagten es die Reisenden in dieser exwmtisc
Fremde oft nicht, das Auto zu verlassen und mitKimnera auf Einheimische zuzugehen. Zusammen mit de
,Schutzhille’ Auto diente die Kamera als Instrumeimer vorsichtig zwischen Distanz und Annaheruehar-
renden Wahrnehmung. Mit zunehmender Reise- undskiaifahrung wurden die Reisenden aber mutiger — und
aggressiver: Auf einer spateren Balkan-Rundreisegfafierten sie 1967 zwei halbverschleierte Fragen
Bildunterschrift ,Mohamedanerinnen b/ Abendspazeg Foto unerwiinscht. Im Protokoll erganzten sie:
.Photographieren streng verboten!!!...gleich giktach!!* Das damals noch exotische, wie eine Jaguphae
eingeklebte Kopftuch-Foto, die Grenziiberschreitung der Stolz, ein kleines Abenteuer — Arger mitemiden
Einheimischen — gut Uiberstanden zu haben, wirdeebdaubserinnerung. Nicht selten bekam die Anefgn
der Fremde mittels der Fotografie voyeuristischgeZiSolche aggressiven Kamerablicke richteten sarh
allem auf weibliche, armere und dadurch exotiscésabhende Einheimische. Haufig knipste das Eheftear a
auch Personen, zu denen irgendeine Form des Ghshkaoiitakts hergestellt werden konnte, zum Beisprel
Gastwirte oder deren Nachbarlnnen. So hatte dagsknineben der voyeuristischen Seite oft auchlane
munikative Funktion wahrend und — durch den spatéusstausch der Abzilige per Post — nach dem Urlaub.

Das Bild verweist auch auf die fir die 1960er Jalymsche Automobilisierung der touristischen Wadirn
mung. Angesichts der groRen zurlickgelegten Strefeldte die Zeit fir ausfuhrlichere Pausen. Immexdsr
knipsten die Reisenden daher wahrend der FahrtdemmsAuto heraus. Die Massenmotorisierung machte den
touristischen Blick seit den 1960er Jahren zuneldnzeneinem Blick durch die Windschutzscheibe. Hitge-
ndssischer Ratgeber hielt beim Fotografieren figssgmders gut: Aufnahmen aus dem Wagen herauseaahd
noch ein Stiick des Turrahmens o0.4. zu seheR’igvar waren Reiseflihrer schon immer primar auf gine-

elle Aneignung der Fremde ausgerichtet, doch lieflerim ,Wirtschaftswunder’ vorherrschenden Autseei
fuhrer fast alle nicht vom Auto aus sichtbaren Emistipps weg. Vor allem Baedeker pragte mit seiakn
stichpunktartiges StralRenkursbuch gestalteten Ahtefn die Automobilisierung des touristischen Biié8

Die Infrastruktur trug dazu bei: In den Alpen eatgten Panoramastraflen wie die GroRRglockner-
Hochalpenstrale, die keine Zufahrt zu einem Wamdéet) darstellte, sondern mit ihren Gipfel- undt&teer-
parkplatzen dazu angelegt war, die Berge durchrobetscheibe des Pkw zu betrachtéiuch die florieren-
den Seilbahnen dienten einer distanzierten undsédw@hnlichen Panorama-Schau auf die B&tdeir John

37 Klaus-Peter Heim, So macht man eine Autoreisee@u sparen — ohne viel Geld. 1000 Tips fur Awten diesseits und jenseits der
Grenzen, Bielefeld, Berlin, Stuttgart 1953 (HAT YJQ/953/HEI), S. 23.

38 Zur Entwicklung der Reisefiihrer vgl. Pagenstecheurismus, S. 205ff.

39 Cord Pagenstecher, Die Automobilisierung deskBlauf die Berge. Die Grossglocknerstrasse invi&ttbung und Urlaubsalben, in:
Geschichte der Alpen, Band 9: Tourismus und kuller&Vandel, hg. v. d. Internationalen GesellsckiaftHistorische Alpenfor-
schung, Zirich 2004, S. 245 — 264.

40 Bernhard Tschofen, Die Seilbahnfahrt. Gebirgsnelmung zwischen klassischer Alpenbegeisterungnotkerner Asthetik, in:
Tourismus und Regionalkultur. Referate der Ostelnischen Volkskundetagung 1992 in Salzburg, h§wkhard Péttler / Ulrike
Kammerhofer-Aggermann, Wien 1994, S. 107 — 128. ®¥gWolfgang Schivelbusch, Geschichte der Eisemtegde. Zur Industriali-
sierung von Raum und Zeit im 19. Jahrhundert, Méncto77.
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Urry ist der Blick durch den Rahmen des Hotel-, Auider Busfensters typisch flr die touristischehviah-
mung; er ahnelt dem Blick auf den Monitor des Fehess (zu ergédnzen ware: des Computers), der zemehm
alle Bereiche der postmodernen Volkskultur duratgi$1

Schluss

Diese wenigen Beispiele haben hoffentlich gezeadgss Urlaubsbilder eine aufschlussreiche Quelledféir
Analyse touristischer Wahrnehmungsmuster sind. fBstigestellte Wandel vom romantischen zum gesaellige
Blick beruhte nicht nur auf der sozialen Verbreiteg des Tourismus ab 1960, sondern vor allem auf it
etwa 1970 intensivierten und professionalisierteari®dting der Tourismusbranche. Die Titelbilder 8ehar-
now-Kataloge zeigen deutlich die Etablierung desetligen Vergniigungsurlaubs. Statt kultureller Sskhdir-
digkeiten bestimmte zunehmend das von der Tourigmustrie erschlossene unmittelbare Umfeld denistur
schen Blick. In der deutschen Stadtewerbung vegieiinGrof3stadttrubel und historisches ,Flair* deméren
Besichtigungstourismus. Wieweit diese werblicherrgédben von den Reisenden nachvollzogen wurden, ist
anhand von Urlaubsalben aber schwer nachzuweisHreither als ein simpler Vergleich oder eine rguman-
titative Auswertung ist es, Fotoalben als autokafigche Erzahlungen zu interpretieren und ihre Estéuktur

zu analysieren. Erst eine groRere Anzahl von bftsplaen und regionalen Fallstudien ermdglicht mém
Aussagen uber die Veranderungen touristischer il@gtbund ihrer Konstruktionsmechanismen. Zukirftig
Studien bleibt es Uberlassen, die Werbung andezseRReranstalter, Destinationen und Herkunftslasderie
die Reisebiografien von Menschen anderer SchiamenGenerationen vergleichend zu untersuchen. BigeR
durch die Visual History des Tourismus hat geradelgegonnen.

41 Urry, S. 100.



